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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh secara parsial 

maupun simultan variabel persepsi dan motivasi terhadap minat menabung di bank 

syariah. Populasi dalam penelitian ini adalah Santri Minhajut Tholabah Kembangan 

Bukateja Purbalingga angkatan 2021 yaitu sejumlah 973, sampel yang digunakan 

yaitu sebanyak 91 responden. Metode penelitian menggunakan metode kuantitatif, 

teknik pengumpulan data menggunakan metode observasi, kuisioner dan 

dokumentasi. Data diolah menggunakan uji validitas, reliabilitas dan asumsi klasik. 

Untuk mengetahui pengaruh persepsi dan motivasi terhadap minat menabung santri 

di bank syariah digunakan analisis regresi linier berganda, uji koefisien determinasi 

(R2), serta pengujian hipotesis yaitu uji t dan uji F dengan bantuan alat Uji IBM 

SPSS 25.0. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa : (1) Persepsi tidak berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat menabung di perbankan syariah. Dengan signifikansi 

0,699 > 0,05 dan dibuktikan dengan uji statistik t dimana nilai thitung < ttabel yaitu 

0,388 < 1,987 (2) . Terdapat pegaruh positif antara Motivasi Santri Minhajut 

Tholabah Kembangan Bukateja Purbalingga dengan Minat Menabung di Perbankan 

Syariah. Dengan signifikansinya yaitu 0,002 < 0,05 dan dibuktikan dengan uji 

statistik t dimana thitung > ttabel yaitu 3,221 >1,987 (3) Persepsi dan motivasi santri 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di bank syariah.  

Dengan signifikansinya yaitu 0,002 < 0,05 dan dibuktikan dengan uji statistik t 

dimana thitung > ttabel yaitu 3,221 >1,987. 

 

 

 

Kata kunci : Bank Syariah, Minat Menabung, Persepsi, Motivasi, Santri. 
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ABSTRACT 

 
The purpose of this study is to determine the partial effect of perception and 

motivation variables on interest in saving in Islamic banks. The population in this 

study was Santri Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja Purbalingga batch 2021, 

which was 973, the sample used was 91 respondents. The research method used 

quantitative methods, data collection techniques using observation methods, 

questionnaires and documentation. The data was processed using validity, 

reliability and classical assumptions. To determine the effect of perception and 

motivation on students' saving interest in Islamic banks, multiple linear regression 

analysis, coefficient of determination (R2) test, and hypothesis testing were used t 

test and F test with the IBM SPSS 25.0 Test tool. 

The results showed (1) Perception had no positive and significant effect on 

saving interest in Islamic banking. The significance is 0.699 > 0.05 and it is proven 

by the t statistical test where the value of t-count < ttable is 0.388 < 1.987. (2) There 

is a positive influence between the motivation of the Minhajut Tholabah 

Kembangan Kembangan Bukateja Purbalingga students and their interest in saving 

in Islamic banking. The significance is 0.002 < 0.05 and the evidenced of the t 

statistical test where t count > t table is 3,221 > 1,987. (3) Students' perception and 

motivation simultaneously have a significant effect on interest in saving in Islamic 

banks. The significance is 0.002 < 0.05 and evidenced by the t statistic test where t 

count > t table is 3,221 > 1,987. 

 

Keywords: Islamic Bank, Interest in Saving, Perception, Motivation, Santri. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Menurut Undang-Undang Nomor 10 Tahun 1998 yang dimaksud 

dengan bank adalah badan usaha yang menghimpun dana dari masyarakat 

dalam bentuk kredit dan/atau bentuk-bentuk lainnya dalam rangka 

meningkatkan taraf hidup rakyat banyak (Kasmir, 2015:3). Dari pengertian di 

atas dapat di jelaskan secara lebih luas lagi bahwa bank merupakan perusahaan 

yang bergerak dalam bidang keuangan, artinya aktivitas perbankan selalu 

berkaitan dengan bidang keuangan. Sehingga berbicara mengenai bank tidak 

terlepas dari masalah keuangan (Kasmir, 2016:24).Bank Syariah adalah bank 

yang menjalankan kegiatan usaha berdasarkan pinsip syariah atau prinsip 

hukum islam yang diatur dalam fatwa Majelis Ulama Indonesia (UU No.21 

Tahun 2008). 

Perkembangan bank syariah secara internasional dimulai dengan adanya 

sidang Menteri Luar Negeri yang diselenggarakan oleh Organisasi Konferensi 

Islam (OKI) di Karachi, Pakistan, Desember 190. Mesir mengajukan sebuah 

proposal pendirian bank syariah internasional untuk perdagangan dan 

pembangunan (International Islamic Banik For Trade And Of Islamic Banks), 

serta proposal pendirian Federasi Bank Islam (Federation Of Islamic 

Banks)(Khotibul Umam, 2016:22).Lahirnya bank syariah pertama di Indonesia 

yang merupakan hasil kerja tim perbankan MUI adalah dengan dibentuknya 

PT.Bank Muamalat Indonesia (BMI) yang akte pendiriannya ditandatangani 

tanggal 1 November 1991 (Kasmir, 2015:242). Walaupun perkembangannya 

agak terlambat bila di bandingkan dengan negara-negara muslim lainnya, 

perbankan syariah di Indonesia akan terus berkembang. Bila pada periode tahun 

1992-1998 hanya ada satu unit bank syariah, maka pada tahun 2005 jumlah 

bank syariah di indonesia telah bertambah menjadi 20 unit, yaitu 3 bank umum 

syariah dan 17 unit usaha syariah. Sementara itu jumlah Bank Perkreditan 

Rakyat Syariah (BPRS) hingga akhir tahun 2004 bertambah menjadi 88 buah 

(Adiwarman, 2014:25). Semakin berkembangnya perankan syariah di Indonesia 
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sebaiknya di imbangi dengan bertambahnya jumlah nasabah dan minat 

menabung masyarakat Indonesia di perbankan syariah . Dengan begitu 

operasional perbankan syariah di Indonesia akan semakin mengalami 

peningkatan dan perkembangan yang lebih pesat lagi. 

Islam adalah agama rahmatan lil’alamin (menjadi rahmah bagi alam 

semesta). Setiap aspek kehidupan dalam islam secara global telah mendapatkan 

pengaturan dari Allah SWT, sebagaimana yang tertuang dalam Al-Qur’an 

(Khotibul Usman, 2016:20). 

Salah satu contoh kemajuan besar umat islam dalam hal muamallah 

adalah munculnya keinginan dari sebagian besar umat islam untuk menjalankan 

agama (islam) secara kaffah, termasuk di bidang ekoomi islam. Hal ini tampak 

dalam dunia perbankan yang mendasarkan kegiatan operasional usahanya 

berdasarkan prinsip-prinsip syariah, sehingga kita kenal adanya bank islam 

(islamic banking),bank syariah atau sebutan lain la riba bank (Khitibul Usman, 

2016:21). 

Bank syariah muncul sebagai upaya untuk memfasilitasi masyarakat, 

khususnya umat islam untuk menjalankan agama secara kaffah dan masyarakat 

pada umumnya dengan prinsip-prinsip syariah. Adanya bank syariah , 

kemudian muncul pertanyaan berkaitan dengan respn santri pondok pesantren 

yang notabene lebih mengerti tentang agama, baik yang berkaitan dengan tauhid 

hingga muamallah. Dengan adanya santri yang lebih memahami tentang agama, 

muaallah, syar’i tersebut menjadi peluang besar bagi dunia perbankan syariah 

untuk lebih banyak menarik nasabah dari santri pondok pesantren. Akan tetapi, 

konsep bank konvensional lebih melekat di berbagai kalangan tidak terkecuali 

di kalangan santri podok pesantren jika di bandingkan dengan konsep bank 

islam yang menjalankan kegiatan perbankan degan prinsip syar’i. Hal ini 

menjadi tantangan yang urgent bagi pihak bank untuk dapat menarik perhatian 

santri untuk menabung di bank syariah. 

Untuk dapat menarik minat menabung, diperlukan adanya strategi 

pemasaran yang tepat. Dalam pengembangan strategi pemasaran, sifat dinamis 

perilaku konsumen menyiratkan bahwa seseorang tidak boleh berharap bahwa 
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suatu strategi pemasaran yang sama dapat memberikan hasil yang sama di 

sepanjang waktu pasar, dan industri (Setiadi, 2008:3). Dalam menciptakan 

strategi pemasaran yang tepat maka memperhatikan faktor-faktor yang 

mempengaruhi perilaku konsumen dianggap penting. 

Perilaku konsumen merupakan interaksi dinamis antara afeksi dan 

kognisi, peilaku dan lingkungannya di mana manusia melakukan kegiatan 

pertukaran dalam hidup mereka. Dari definisi tersebut terdapat tiga ide penting, 

yaitu (1) perilaku konsumen adalah dinamis; (2) hal tersebut melibatkan 

interaksi antara afeksi dan kognisi, perilaku dan kejadian di sekitar ; dan (3) hal 

tersebut melibatkan pertukaran (Setiabudi, 2008:2). 

Keputusan pembelian dari pembeli sangat dipengaruhi faktor-faktor 

kebudayaan, sosial, pribadi, dan psikologi dari pembeli(Setiabudi, 2008:9). 

Faktor tersebut salah satunya yaitu faktor persepsi dan faktor motivasi. 

Menurut American Encyclopedia yang dikuutip dari Setiadi, motivasi 

adalah kecenderungan (suatu sikap yang merupakan pokok pertentangan) dalam 

diri seseorang yang membangkitkan topangan dan tindakan. Motivasi meliputi 

faktor kebutuhan biologi dan emosional yang hanya dapat diduga dari 

pengamatan tingkah laku manusia (Setiadi, 2008:26). 

Menurut Kamus Besar Bahasa Indoneisa (KBBI) Online “persepsi 

adalah tanaggapan (penerimaan) langsung dari sesuatu : proses seseorang 

mengetahui beberapa hal melalui pancaindranya”. Persepsi santri merupakan 

apa yang mereka dapatkan kemudian dipahami untuk di tarik kesimpulan 

sehingga akan muncul penilaian tentang hal tertentu. 

Hingga saat ini, persepsi santri mengenai perbankan syariah masih 

sangat beragam. Sehingga perlu dilakukan penyamaan persepsi positif terhadap 

keberadaan perbankan syariah. 

Pondok Pesantren Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja 

Purbalingga terletak di Dukuh Lawigede Desa Kembangan Kecamatan 

Bukateja Kabupaten Purbalingga. Minhajut Tholabah merupakan salah satu 

Pondok Pesantren yang namanya sudah cukup dikenal dan diperhitungkan di 

Purbalingga, karena selain sebagai tempat untuk mempelajari ilmu agama, akan 
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tetapi Pondok Pesantren Minhajut Tholabah ini juga sudah memiliki lembaga 

pendidikan formal yaitu MTS dan MA untuk mempelajari ilmu umum.Pondok 

Pesantren Minhajut Tholabah merupakan pondok yang sudah memiliki 

eksistensi yang cukup diperhitungkan oleh masyarakat. Hal ini terbukti dari 

jumlah santrinya yang cukup besar berasal dari berbagai pelosok daerah 

khususnya Karesidenan Banyumas. Berikut tabel jumlah 5 Pondok Pesantren 

dengan santri terbanyak di Purbalingga. 

Tabel 1.1 

Tabel 5 Pondok Pesantren Dengan Jumlah Santri Terbanyak  

Di Purbalingga 

No Nama Pondok Pesantren 
Jumlah 

Santri 

1. Minhajut Tholabah Kembangan 

Bukateja Purbalingga 

973 

2. Darur Abror 676 

3. Al Ikhlas Aqsol Madinah 672 

4. Nurul Qur’an 562 

5. Nurul Huda 484 

  Sumber : Data KEMENAG Kab.Purbalingga 

Diambilnya responden santri Pondok Pesantren Minhajut Tholabah ini 

dikarenakan santri yang pada umunya berlokasi jauh dari rumah sehingga 

masalah keuangan secara pasti menggunakan jasa perbankan, dan dapat 

disimpukan bahwa santri tidak terlepas dari kegiatan transaksi di bank. Santri 

merupakan masyarakat berpendidikan yang aktif dalam lembaga pendidikan 

yang agamis, sehingga sudah tidak asing lagi mengenai syariah karena dalam 

pendidikan keislaman terdapat banyak ilmu fiqh dan akhlaq sebagai dasar 

prinsip dalam pelaksanaan perbankan syariah. 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka penyusun  bermaksud untuk 

meneliti pengaruh persepsi dan motivasi terhadap minat menabung di bank 

syariah melalui skripsi yang berjudul Pengaruh Persepsi dan Motivasi Santri 
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Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah (Studi Pada Santri Pondok 

Pesantren Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja Purbalingga). 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan diatas, maka 

permasalahan yang akan diangkat dalam penelitian ini adalah : 

1. Apakah persepsi berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung 

santri di perbankan syariah? 

2. Apakah motivasi berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung 

santri di perbankan syariah? 

3. Apakah persepsi dan motivasi berpengaruh secara simultan atau bersama-

sama berpengaruh terhadap minat menabung santri di perbankan syariah? 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan pada rumusan masalah diatas, maka dapat di tetapkan 

tujuan dari penelitian ini adalah : 

a. Untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap minat menabung di bank 

syariah. 

b. Untuk mengetahui pengaruh motivasi terhadap minat menabung di bank 

syariah. 

c. Untuk mengetahui apakah variabel persepsi dan motivasi secara 

simultan atau bersama-sama berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat menabung di perbankan syariah. 

2. Manfaat Penelitian 

Dari penelitian tentang pengaruh persepsi dan motivasi santri 

terhadap minat menabung di perbankan syariah ini di harapkan dapat 

memberikan kegunaan sebagai berikut : 

a. Teoritis  

1. Pondok Pesantren 

Menambah wawasann dan pengetahuan di bidang perbankan 

syariah yang lebih mendalam mengenai pengaruh persepsi dan 

motivasi santri terhadap minat menabung di  perbankan syariah 
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supaya dapat dijadikan bahan diskusi atau pembelajaran di 

lungkungan pondok pesantren. 

2. Peneliti  

Untuk peneliti diharapkan dapat menambah pengetahuan 

dan wawasan di bidang ekonomi dan lembaga keuangan syariah 

khususnya perbankan syariah, serta sebagai ajang ilmiah untuk 

menerapkan berbagai teori di bangku perkuliahan. 

b. Praktisi  

1. Perbankan  

Sebagai tambahan wawasan mengenai pengaruh persepsi 

dan motivasi santri terhadap minat menabung di perbankan syariah. 

2. Santri  

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan dan 

informasi kepada santri ketika menabung di bank syariah. 

 

D. Sistematika Pembahasan 

Guna mempermudah penulisan ini, maka disusun sistematika 

pembahasan sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, yang terdiri dari latar belakang masalah, rumusan 

masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan sistematika pembahasan. 

BAB II LANDASAN TEORI, menguraikan mengenai teori yang melandasi 

penelitian sebagai acuan dalam melakukan analisis terhadap 

permasalahan, penelitian terdahulu, kerangka pemikiran dan hipotesis 

penelitian. 

BAB III METEDOLOGI PENELITIAN, menjelaskan ruang lingkup 

penelitian, populasi, sampel, data dan sumber data, metode 

pengumpulan data dan alat analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN, menjelaskan tentang 

gambaran objek penelitian, hasil pengujian data dan analisis data. 

BAB V PENUTUP, membahas mengenai kesimpulan yang diperoleh dari 
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hasil penelitian dan saran bagi penelitian selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengathui pengaruh persepsi dan 

motivasi terhadap minat menabung santri Minhajut Tholabah Kembangan 

Bukateja Purbalingga di bank syariah. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis 

yang dilakukan, maka diperoleh kesimpulan bahwa : 

1. Persepsi tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung 

di perbankan syariah. Dengan signifikansi 0,699 > 0,05 dan dibuktikan 

dengan uji statistik t dimana nilai thitung < ttabel yaitu 0,388 < 1,987. 

Berdasarkan hasil tersebut maka H0 diterima dan H1 ditolak. Jadi hipotesis 

nol diterima, kesimpulannya tidak ada pengaruh  persepsi secara parsial 

terhadap minat menabung santri Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja 

Purbalingga di bank syariah.  

2. Ada pegaruh secara parsial motivasi terhadap minat menabung santri 

Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja Purbalingga di bank syariah yang 

dibuktikan dengan uji statistik t dimana thitung > ttabel yaitu 3,221 >1,987 dan 

signifikansinya yaitu 0,002 < 0,05. Berdasarkan hal tersebut maka hipotesis 

yang mengatakan ada pengaruh motivasi terhadap minat menabung di bank 

syariah diterima, yang artinya motivasi berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat menabung santri Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja 

Purbalingga di bank syariah. 

3. Ada pengaruh secara simultan persepsi dan motivasi terhadap minat 

menabung santri Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja Purbalingga di 

bank syariah yang dibuktikan dengan nilai Fhitung > Ftabel yaitu 6,771 > 3,10. 

Jika hipotesis nol ditolak, kesimpulannya ada pengaruh secara simultan 

persepsi dan motivasi terhadap minat menabung santri Minhajut Tholabah 

Kembangan Bukateja Purbalingga di bank syariah. 
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B. Saran 

Setelah mengambil kesimpulan dari pengaruh persepsi dan motivasi 

terhadap minat menabung santri Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja 

Purbalingga di bank syariah, agar lebih baik dimasa mendatang penulis ingin 

menyampaikan saran kepada pihak-pihak yang terkait dengan peneliti ini untuk 

bahan pertimbangan sebagai penyempurna penelitian selanjutnya yang terkait 

dengan peneliti serupa. Beberapa saran yang dapat diajukan adalah sebagai 

berikut : 

1. Bagi peneliti selanjutnya, hendaknya untuk memperluas penelitian 

sehingga diperoleh informasi yang lebih lengkap tentang faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat menabung santri Minhajut Tholabah Kembangan 

Bukateja Purbalingga di bank syariah. Dalam penelitian hanya 

menggunakan dua faktor saja yaitu persepsi dan motivasi saja. Dalam 

penelitian yang akan datang penambahan indikator baru diperlukan agar 

dapat menghasilkan gambaran yang lebih luas tentang masalah penelitian 

yang sedang diteliti. 

2. Bagi pihak bank syariah, sebaiknya sosialisasi dan publikasi lebih di 

gencarkan. Hal ini berguna agar bank syariah lebih dikenal oleh masyarakat 

luas termasuk santri, sehingga calon nasabah dapat mengetahui secara riil 

tentang bank syariah bukan hanya sekedar teori. Dan memberikan 

pemahaman lebih kepada calon nasabah sehingga minat menabung di bank 

syariah meningkat. 
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